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1/3 Seite 4.900 Euro

ANZEIGENPREISE

ECKDATEN

Copy-Preis 7,50 Euro

Erscheinungsweise 2 x jährlich

Druckauflage 60.000 Expl.

Opening Spread 21.900 Euro

4. Umschlagseite 13.700 Euro

2. Umschlagseite 11.500 Euro
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KONTAKT

* Änderungen vorbehalten.

TERMINE

Heft-Nr. EVT Anzeigenschluss Druckunterlagenschluss

02/24 24.09.2024 19.08.2024 26.08.2024

FACTSHEET 2024

EMOTION SLOW ist das Magazin für urbane, erfolgreiche Frauen, 
die sich nach einem einfacheren, genussvolleren Leben sehnen. Sie 
leben bewusst und achten auf sich und ihre Umwelt. Denn es gilt: 
Reduktion ist der neue Luxus – Qualität und Muße statt Quantität 
und Masse für ein nachhaltiges und erfülltes Leben. 

ABHAUEN RUNTERKOMMENLEBEN & LIEBEN

GREEN FASHION

ZUHAUSE SEIN

HEGEN & PFLEGEN

GENIESSEN

RUBRIKEN

EVT
24.09.24



ADVERTORIALS

SLOW DOWN WORKSHOP

NEWSLETTER

Runterkommen. Genießen. Einfach Leben.

SLOW PLACES

KOOPERATIONEN UND AD SPECIALS

DIE SLOW LESERIN
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Ich kaufe gern Marken produkte

Ich lege großen W ert  auf Natu rheilmittel, schonende Me dikamente

Ich kaufe gerne vegetarische oder vegane Lebensmit tel

Ich achte drauf, dass die Produkte von Unternehmen stammen, die sozial 
& ökologisch verantwortungsbewusst handeln. 

Ich lege großen W ert  auf Nachhaltigkeit

Bei Nahrungsmitteln lege ich Wert auf Produkte aus ökologischem Anbau 

Für gute Qualität bin ich auch bereit, mehr zu zahlen 

Ich achte auf meine Gesundheit

Ich achte auf eine gesunde Ernährung. 

Sie ist jung, überdurchschnittlich gebildet und einkommensstark: 79% sind zwischen 20 und 50 Jahre alt, 
85% haben die Allg./Fachhochschulreife oder ein abgeschlossenes Studium. Und jede zweite verfügt 

über ein HHNE von über 3.500 Euro. Die Slow Leserin legt großen Wert auf Nachhaltigkeit -  aber ohne 
zu verzichten, sondern durch bewussten Konsum: 

*Quelle: EMOTION SLOW: Leserumfrage 2021

Welche Aussagen treffen ganz besonders auf Sie zu? (in %)

SOCIAL MEDIA


